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La littérature empirique a mis en évidence un comportement largement
répandu de tarification au marché de la part des exportateurs consistant a
facturer des prix différents selon la destination du produit exporté en fonction de
la concurrence rencontrée sur cette destination. Ce comportement induit alors une
variance des taux de marge obtenus a I'exportation.

Depuis Krugman (1987) les variations des taux de change ont été identifiées
comme une des causes de ce comportement de tarification au marché. En effet,
ces variations sont propres au marché de destination et peuvent induire des
variations de I'élasticité de la demande modifiant alors le comportement de prix.
La tarification au marché qui dépend des variations de change est appelée dans la
littérature « pricing-to-market » (PTM).

L'enjeu de I'évaluation empirique de ce comportement de tarification au
marché est important pour mesurer la vulnérabilité des entreprises exportatrices
a la concurrence étrangere.

Notre méthodologie empirique repose sur la spécification de Knetter (1993) :
comme le taux de marge et le coiit marginal ne peuvent étre observés, cette
spécification empirique permet de saisir, par un jeu complet de dummies
temporelles, tous les mouvements communs aux prix des produits exportés mais
qui sont indépendants des marchés de destination. L'ajustement du taux de
marge dépend a la fois du taux de change et des autres effets destination.

(ette étude offre une analyse sur longue période (1973-2003) a partir de
données comparables de prix des exportations pour I'Allemagne, la France et I'ltalie
et opére a trois niveaux d’observation : le pays-source, le produit et la destination.

Cette étude confirme que le comportement de prix a I'exportation est soumis
a une triple détermination pays-source, produit et destination. Toutefois les
caractéristiques des destinations apparaissent plus déterminantes que les autres
caractéristiques.

Etant donné la méthode d'estimation des variations des taux de marge (par
un effet fixe), nos résultats sur leur évolution doivent étre considérés avec
prudence. On retiendra cependant que cette étude n‘autorise pas a conclure a un
déclin sur longue période des taux de marge a I'exportation, déclin attendu de la
croissance de la pression concurrentielle. Ainsi, la France a connu une
augmentation de son pouvoir de marché sur plus de la moitié de ses marchés
d‘exportation. Il est probable qu’une étude sur longue période fasse ressortir les
effets sélectifs de la pression concurrentielle qui conduisent a une sélection des
exportateurs a forte profitabilité.
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